z'rynku....

Juz dawno postawili na franczyzel

Zarzad Triumph International Polska sp. z 0.0. zapo-
wiedziat dalsza ekspansje na polskim rynku. Firma jest
obecna w ponad 120 krajach oferujac swoje kluczowe
marki: Triumph, sloggi, Valisére i HOM. W Polsce sie¢
sktada sie ze 160 salondw, z czego wiekszos¢ prowadza
franczyzobiorcy. Na ten rok spotka planuje otwarcie kil-
ku nowych placowek. Marka Triumph powstata ponad
120 lat temu. Manufaktura zatozona w potudniowych
Niemczech przeksztatcita sie w jedna z czotowych firm
produkujacych bielizng. Dzis Triumph International

jest jednym z najwiekszych producentow
bielizny na Swiecie. Obecnie istnieje tacznie

2,1 tys. salonéw z bielizng Triumph — sklepéw
whasnych, franczyzowych oraz partnerskich.

Na polskim rynku marka Triumph jest obecna
od ponad 40 lat. Wiekszo$¢ salonow to placéwki
franczyzowe. Sklepy wiasne marki znajduja sie
m.in. wt6dzkiej Manufakturze, Galerii k6dzkiej,
Pasazu t6dzkim, Ztotych Tarasach w Warszawie,
w CH Focus Mall w Piotrkowie. (AG)

Triumph ¥ 1

Naturhouse przyspiesza ekspansje

W Polsce dziata 135 Centréw Diete-
tycznych Naturhouse. Firma na ten rok
zapowiada dalsza ekspansje, szzegdlnie

w miastach powyzej 30 tys. mieszkaricw.
W ubiegtym roku Naturhouse podpisata

umowy z 34 franczyzobiorcami. Od

kolejnych dziesieciu. Aktualnie 125
placdwek jest prowadzonych przez
franczyzobiorcw. Kolejnych 10
placowek — petniacych role bazowych
centrow szkoleniowych dla dietetykow
—to jednostki wiasne. Plany ekspansji

w lokalizacjach miejskich, w mniejszym

stopniu jednak w galeriach handlowych.

Srednia powierzchnia salondw otwiera-
nych przez Naturhouse to okolo 50 m’.
Kazdy jest podzielony na dwie czesci —

sale sprzedazowa oraz gabinet dietetyka.

sanitarne a takze posiadac pomieszczenie
socjalne wraz z toaleta lub dostep do
takich pomieszczen.

Firma funkcjonuje w polsce od 2006 1.,
specjalizuje sie w dziedzinie zywienia

i dietetyki. Grupa docelowa to praktycz-

poczatku tego roku do sieci dotaczyto

zaktadaja otwieranie nowych punktow

Punkt musi spetniac wysokie normy

nie caty przekrdj spoteczeristwa.  (AG)

EKOLOGICZNY BIZNES

Roshacy popyt na myjnie parowe przektada sie na dynamiczny rozwdj tego segmentu rynku.
Jednym z konceptéw tego typu, ktdry poszukuje franczyzobiorcow jest Ecomyjnia z Grupy DetailKing.

opularnos¢ myjni ekologicznych
: w Polsce, mimo wyzszych kosz-

téw ustugi, wynika z dobrych
efektéw, jakie uzyskuje sie przy uzyciu
suchej pary. Dzigki tej metodzie nie tyl-
ko skuteczniej usuwane sg zabrudzenia,
ale tez powierzchnia lakieru samochodu
jest lepiej zabezpieczona i wolniej sig
brudzi. Myjnie parowe maj3 tez pozy-
tywny wplyw na srodowisko — wszystko
to zastuga niskiego zuzycia wody i nie
uzywania w procesie mycia chemicz-
nych detergentéw. Z jednego litra wody
mozna wytworzy¢ az 1700 litréw pary
— to 50 razy wiecej, niz w przypadku tra-
dycyjnej myjni.

Ecomyjnia jest najdtuzej dziatajaca
siecig - ekologicznych automyjni recz-
nych w Polsce. Firma zajmuje si¢ two-
rzeniem jednostek stacjonarnych oraz
mobilnych — z dojazdem do klienta,
a takze $wiadczeniem dodatkowych
ustug czystosciowych w sektorach dom,
biuro, gastronomia i przemyst.
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Minimalna kwota inwestycji w przy-
padku myjni mobilnej, to dla potencjal-
nego franczyzobiorcy wydatek rzedu
ok. 15 tys. zt. W przypadku myjni sta-
cjonarnej, koszty przystapienia do sieci
zaczynajg sie od 30 tys. zi. Ecomyjnia
ze swojej strony oferuje pelne wsparcie
marketingowe, atrakcyjne lokalizacje,
wylaczno$é na danym terenie, a takze
pomoc w finansowaniu (leasing, kre-
dyt, dotacje). Franczyzobiorcy mogg li-
czy¢ na kompleksowa pomoc w ramach
otwarcia oraz prowadzenia wiasnej myj-

ni samochodowej, poczgwszy od oceny
i wyboru lokalizacji, przez wyposazenie
i prace adaptacyjne, po szkolenia i stale

wsparcie w trakcie biezgcego prowadze-
nia dziatalnodci.

W Polsce, w systemie franczyzowym
Ecomyijni dziata juz blisko 40 jednostek
mobilnych i stacjonarnych oraz ponad
100 myjni partnerskich. Oprécz Polski,
sie¢ rozwija sie¢ tez w Czechach, Sto-
wacji, Niemczech, Rosji, Holandii oraz
Irlandii. Nowe umowy wspéipracy pod-
pisywane s3 w kolejnych krajach.  (AG)
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